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NEUCHATEL

Ah ces tou’hs'tes
qu'ils sont pembles;_.

Le mal du voyage,
Musée d’ethnogra-
phie de Neuchatel,
rue Saint-Nicolas 4.
Mardi-dimanche:
10b-17h. Jusqu’au
29 novembre.
aviez-vous que sans les touristes,
les sculptures en bois tradition-
nelles de Brienz, inscrites au patrimoi-
ne culturel immatériel de 'UNESCO,
n’existeraient pas? En effet, cest pour
les premiers Anglais venus se prome-
ner dans FOberland bernois que Chris-
tian Fischer, le précurseur de cette pra-
tique, commence a sculpter et & ven-
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dre des objets en bois en 1816.

A sa suite, des ateliers fleurissent dans
toute la région et les fameuses figuri-
nes, qui représentent des sujets inspi-
rés de la flore, de la faune et de la vie
alpestre, se diffusent a travers 'Euro-
pe. La fondation en 1884 de I’école de
sculpture de Brienz puis, pendant et
entre les deux guerres mondiales, le
versement de subventions publiques
a cet artisanat assoient cette tradition
et la font survivre jusqu’a aujourd’hui.
Le tourisme stimule-t-il art, la créa-
tivité et I'économie, comme lillustre
cet exemple? Ou détruit-il les tradi-

tions et meéne-t-il a2 une homogénéi-
sation du monde, comme le laissent
penser les fameux bonnets péruviens
et les innombrables autres souvenirs
«typiques» fabriqués aujourd’hui par
des usines asiatiques? L’artisanat tou-
ristique est-il dénué de valeur? Y a-t-
il de bons et de mauvais touristes? Le
débat est sans fin.

SURFER SUR LES AMBIGUITES

«Le drame, dans le tourisme, ce sont
les autres touristes», sourit Yann La-
ville, codirecteur du Musée d’ethno-
graphie de Neuchatel (MEN). Et ef-
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fectivement, on est toujours le tou-
riste d’un autre, en témoigne la nou-
velle exposition temporaire du mu-
sée. Intitulé Le mal du voyage, cet in-
trigant parcours surfe sur les ambi-
guités pour mieux prendre de la dis-
tance par rapport a nos réves, itiné-
raires et pratiques touristiques. Un
véritable voyage dans nos voyages.
«Nous avons voulu réfléchir autour
des imaginaires liés au tourisme et
aux vacances, explique son collégue
Grégoire Mayor. Comment on se con-
fronte 4 ces imaginaires, comment on
les reproduits et comment on souhai-
te, en méme temps, s'en libérer.»

Un bon exemple? Les photos: 4 de ra-
res exceptions prés, nous prenons
tous les mémes. Ce phénoméne s’ob-
serve et samplifie d’autant plus dans

notre société connectée. L’artiste Em-
ma le prouve qui publie sur internet

«d’étonnants tableaux photographi-
ques composés d’'une mosaique de
représentations identiques» piochées
sur le web, explique I'un des guides
de I'exposition (voir encadré). Méme
panorama, méme point de vue, méme
angle... et pourtant nous continuons
d’en prendre. Cela n’est pas nouveau:
les photos prises en vacances renvoient
souvent a des codes esthétiques an-
ciens. On pense aux romantiques, qui
aimaient présenter ’homme dans sa
petitesse face & la nature, ou encore &
la photographie comme preuve de la
conquéte sportive.

DEFERLANTE AU TESSIN
Parallélement, ces millions de cartes
postales similaires conditionnent tant
notre sens esthétique que le choix de
nos destinations, d’autant plus quand
elles sont recommandées par des you-
tubeurs et autres influenceurs. Avec
des impacts parfois négatifs. Le Val
Verzasca, au Tessin, avait été envahi
en 2017 par une masse de visiteurs
suite & la publication sur Facebook
d’une vidéo intitulée «Les Maldives
de Milan».
Qu’on choisisse le wellness, la mon-
tagne, la jungle ou la féte dans une
métropole, notre expérience de voya-
geur ou de touriste est canalisée par
les modes du moment, notre éduca-
tion ou notre position sociale, rap-
pelle cette exposition qui s’attache aus-
si & décrire I'envers du décor. Ainsi
en est-il des déchets abandonnés sur
les pentes «pures» des montagnes, de
la production artisanale qui s’adapte
et évolue, des enfants métis nés du
tourisme sexuel ou de traditions et de
rites revisités. On pense notamment
au tourisme chamanique qui propose
de vivre des expériences psychotro-
pes en compagnie de chamanes de
«populations traditionnelles».
Ce ne sont pas toujours les touristes
qui créent les stéréotypes, mais les ac-
teurs touristiques eux-mémes, rappel-
le aussi cette exposition qui devrait
nous inciter, lors de nos prochaines
vacances, 4 mieux ouvrir les yeux. m
Aude Pidoux
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Vous étes plutét...

Routard, Guide bleu ou prospectus de croi-
siére? Pour visiter I'exposition Le mal du
voyage, trois guides (payants) sont a dis-
position. Chacun vous fera voir ou ne pas
voir, compfendre ou ne pas comprendre ce
qui'se cache derriére les plages paradisia-
ques, les séjours wellness et autres plaisirs
de vacances. Pour rigoler et profiter de la
jungle et des soirées alcoolisées sans vous
poser de questions, choisissez CroisiDream,

le prospectus de croisiére. Pour découvrir
I'envers du décor et vous sentir plus intel-
ligent que les autres touristes croisés sur
votre route, Culture bleue s'impose. En vo-
yage, on voit ce qu'on veut voir, prouvent
ces guides. Les plus intéressés ont ainsi la
possibilité de parcourir |'exposition trois fois,
regard nouveau garanti. Et si, pour nos pro-
chaines vacances, on changeait de guide
plutdt que de destination? m AuP

Un musée flambant neuf

Le‘mal du voyage est la premigre expos.tson a ¢'installer dans la nouvelle «

Black box, I'annexe du Musée d'ethnographie de Neuchatel. Tant cett
dernigre que la-villa de Pury, le batiment principal du musée.qui abrite
T'exposition permanente, ont fait I'objet d'intenses renovatsons ces-qual
demigres anniées. Les deux batiments offrent désormais un espacemu
de p@lnte qui vaut le détour ainsi qu' une belle vue surle lac. . AuR
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