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MUSEE D'ETHNOGRAPHIE

Le mal
u voy

e prm e s e am e

. hénoméne de masse conjuguant
interculturalité, rapports de forces,
débats virulents et malentendus

profonds, le tourisme invite égalementa questionner
les fondements de l'ethnologie : gulest-ce quinourrit
aufond le godt des voyages ? quels enseignements
tire-t-on de cette expérience? Pourquoi certains
individus sont-ils reconnus et encouragés dans leurs
pratiques de mobilité alors que d’autres sont voués
aux gémonies?

En effet, depuis 'avenement des congés payés au
XXt sigcle, le tourisme de masse incarne pour de
nombreux commentateurs le « mal du voyage »,
double négatif des pratiques autrefois réservées
aux élites économiques et cuiturelles. Son
développement exponentiel contribuerait a creuser
les inégalités sociales, a uniformiser les cultures et
adétruire les ressources naturelles. Cultivé dans la
littérature, fa production scientifique etles médias,
cette distinction traduit pourtant un jugement de
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valeur, En focalisant sur les travers de l'industrie
touristique, elle élude trop souvent les raisons qui
poussent tant de personnes a sillonner le monde.
Elle masque tout un pan des interactions entre
visiteurs et visités, notamment des phénomenes
derevivalisme culturel, d'invention oude résistance.
Elleignore enfin qu'une partcroissante des touristes
nest plus constituée seutement d'Européens ou de
Nord-Americains qui perpétueraient un vieux rapport
de domination coloniale.

LUexposition Le mal duvoyage invite donc arelativiser
les certitudes et les lieux communs, en particulier
celui voulant que le tourisme forme un champ
unifié. Un parcours en douze salles aborde autant
de pratiques et d'imaginaires contrastés : projets
de moralisation, sens caché du farniente, quéte de
santé mentale et physique, soif de culture, réactions
autochtones face d lengorgement des ville, mises en
image de la nature, attrait de I'interdit, fascination
pour les confins, mercantilisme, production de

nouvelles esthétique et blues du retour qui aboutita
formuler sans cesse de nouveaux projets de départ.

En accordant le tourisme au pluriel, l'équipe du MEN
invite a une réflexion nécessaire sur la mobilité
humaine dans le premier quart du XXI° siécle. Une
réflexion qui prend un tour inédit mais pas moins
fondamental & I'heure ol le Covid-13 entrave nos
déplacements, vide les sites autrefois pris d’assaut
par les touristes et laisse envisager le « mal du
voyage » comme une sorte fringale dant nous ne
souhaitons pas nous passer.

LE MAL DU VOYAGE,

pratiques et imaginaires touristiques
Jusqu’an 20 novembre 2020

(Fermé jusqu'au 30 avril)

Musée d'ethnographie,

Rue Saint-Nicolas 4, 2000 Neuchatel
www.men.ch
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